


Glosario

Delimitaciones Conceptuales
de Caracter General

Catalogo
de marcas

Inventario de signos distintivos
(simbolos o palabras susceptibles de
representacion grafica) que han sido
registradas ante la Superintendencia
de Industria y Comercio.

Certificado
de Registro
de marca

Titulo emitido por la
Superintendencia de Industria y
Comercio por medio del cual se
confieren derechos exclusivos al
titular de una marca .

Co branding

Alianza estratégica y temporal entre
dos 0 mas empresas en el marco

de la celebracion de acuerdos de
voluntades para promocionar o
realizar conjuntamente un producto o
servicio bajo dos o mas marcas de las
cuales son titulares.

DIRECCION NACIONAL ¢
pepeREchobeAUTOR  Industria y
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Elementos de
identidad visual

Conjunto de elementos graficos que
conforman identidad institucional
por medio de los cuales se proyectan
valores y tradicion.
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Isologo
o isologotipo:

Combinacién de un logotipo con un
isotipo, pero fundidos en un solo
elemento grafico.

Isotipo

Es un simbolo pictografico, un icono, o
imagen que acompana a los logotipos;
el isotipo se diferencia del logotipo
dado que no incluye caracteres
tipograficos, niimeros o voces, sino
que es un elemento puramente visual.
Por eso, a diferencia de un logotipo,
un isotipo puede ser reconocidoy
comprendido, pero no pronunciado .
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Logo-simbolo
o imagotipo

Conjunto de logotipo e isotipo que se

presentan unidos, pero se conservan

las diferencias entre el elemento -

grafico y el elemento nominal, de f @
manera que se pueden presentar u n I Ce u
juntos o por separado. Por ejemplo,

logotipo arriba e isotipo abajo, uno a
la derecha y el otro a la izquierda.

Logotipo

Un logotipo es un identificador visual
o grafico formado tinicamente por

letras, cifras o palabras, por tanto, es GREE N?Em

un signo distintivo nominativo .




Cualquier signo, simbolo o palabra
susceptible de representacion grafica,
o perceptible por los sentidos, que
sea apto para distinguir productos o
servicios en el mercado™.

Tipologia de marca denominativa
que no manifiesta conexion alguna
entre su significado y la naturaleza,
cualidades y funciones del producto
que va a identificar.

Signo destinado a ser aplicado a
productos o servicios cuya calidad
u otras caracteristicas han sido
certificadas por el titular de la marca”.
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Todo signo que sirva para distinguir el
origen o cualquier otra caracteristica
comun de productos o servicios

pertenecientes a empresas diferentes } /
y que lo utilicen bajo el control de un ) /
titular®. Federacion Nacional de

Cafeteros de Colombia

Es una derivacion de una marca con

adiciones leves que no la modifican =
sustancialmente, conservando su o vo uTUbe Klds
grafia o representacion, orientada a

distinguir los mismos productos o

servicios que la marca registrada’.



Es una marca que contiene
Unicamente elementos visuales
graficos. (Los isotipos pueden ser
marcas graficas o figurativas en si
mismos).

Es una marca nominal o verbal, en la
cual se utilizan expresiones actisticas
o fonéticas, formadas por una o varias
letras, palabras o numeros, individual
o conjuntamente estructurados,

que integran un conjunto o un

todo pronunciable, que puede o

no tener significado conceptual”.

(Los logotipos pueden ser marcas
denominativas en si mismos).

Tipologia de marca denominativa que
tiene una connotacion conceptual que
evoca ciertas cualidades o funciones

del producto identificado por la marca.

Es una marca que contiene la
combinacion de un elemento
denominativo y un elemento grafico.
(Los isologos, isologotipos, logo -
simbolos e imagotipos pueden ser
marcas mixtas en si mismos).

Tipologia de marca constituida por
un olor suficientemente distintivo y
susceptible de representacion grafica
por medio de su formula quimica”.
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Signo, simbolo o palabra reconocido
por la Superintendencia de Industria
y Comercio como marca con cuyo
registro se confieren derechos y
obligaciones para su titular.

Tipologia de marca constituida

por un sonido o combinacién de
sonidos suficientemente distintivos y . )
susceptibles de representacion grafica

por medio de un pentagrama

Tipologia de marca que consiste en
una forma particular o especial de un
determinado producto que lo haga
distintivo a los demas

Llamado también esquema de color,

es una eleccion consciente de colores
utilizados en varios contextos artisticos
y de disefio, cuya combinacion de
colores crea determinada sensacion
estética cuando se usan juntos.

#173FSF #206398

Tramite que se adelanta ante la
Superintendencia de Industria y
Comercio por medio del cual se
conceden los derechos exclusivos al
titular de la marca registrada.
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las palabras o combinacion de palabras;

las imagenes, figuras, simbolos,
graficos, logotipos, monogramas,
retratos, etiquetas, emblemas y
escudos;

los sonidos y los olores;
las letras y los nimeros;

un color delimitado por una forma, o
una combinacion de colores;

la forma de los productos, sus envases
o envolturas;

cualquier combinacion de los signos
o medios indicados en los apartados
anteriores.

Representacion sensorialmente
perceptible de una realidad, en virtud
de rasgos que se asocian con ésta por
una convencion socialmente aceptada.
(Los isotipos son simbolos y pueden
ser marcas figurativas o graficas).

®

Es el disefio de las formas de las letras
-fuentes- y de su organizacion en el
espacio.

Calidad que detenta una persona
natural o juridica respecto de un
derecho reconocido por la Ley.

El registro de una marca tendra una

duracion de diez afios contados a

partir de la fecha de su concesion 1 0
y podra renovarse por periodos

sucesivos de diez anos . a ﬁ OS



Glosario

Delimitaciones Conceptuales en el Ambito
de la Universidad Nacional de Colombia

. Las letras “un” del logotipo institucional
Amblgra ma corresponden a un ambigrama. Debido
a su simetria respecto de sus ejes
horizontal y vertical, las letras “un”
pueden leerse en mas de una posicion al
girarlas 180 grados.

. Acuerdo de voluntades'* por

co bra ndlng medio del cual se celebra una
alianza estratégica temporal
entre la Universidad Nacional de
Colombia y un tercero, para realizar
conjuntamente proyectos o eventos
en donde se promociona un producto es'de togos | Mincomercio
o0 servicio, que se da a conocer
conjuntamente entre las marcas
de titularidad de la universidad y
las marcas de titularidad de la otra
empresa, institucion, o tercero.

Organizan:

UNIVERSIDAD
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Aplicacion grdfica del logosimbolo en cobranding

Elementos de identidad De acuerdo con el articulo 1 de Ia Resolucion de Rectoria 175 de 2016 ““Por
) ) N la cual se actualizan los elementos de identidad visual de la Universidad
V|sua|, de la UnlverS|dad Nacional de Colombia y se derogan las resoluciones de Rectoria 001008 de
2003y 517 de 2009”, los elementos de identidad visual de la Universidad

Nacional de Colombia Nacional de Colombia son los siguientes:

1. El escudo Disefiado en 1937 por solicitud del
entonces Rector General Dr. Roberto
Franco y por el Secretario General
Otto de Greiff, revisado en 1947 por el
maestro Francisco Duarte y redibujado
y simplificado por el Profesor César
Puertas Céspedes en 2014




El logo-simbolo

Entendido como el conjunto del
escudo y la razon social “Universidad
Nacional de Colombia”, presentado
como una unidad grafica.
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Marca
Nominativa UNAL

Expresion nominal usada como
abreviatura del nombre de la
Universidad. Cuenta ademas con
un componente grafico.

El logotipo

Con las iniciales UN disefiado en 1967
por el arquitecto Ricardo Velasquez,
redibujado y actualizado por el Profesor
César Puertas Céspedes en 2015.
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La firma institucional

Entendida como el nombre completo
de la Universidad Nacional de
Colombia en la tipografia Ancizar.

Universidad Nacional de Colombia

La paleta de color.

La paleta de color busca que las
piezas visuales sean reconocidas
institucionalmente tanto dentro
como fuera de la Universidad.

La familia tipografica
Ancizar

Creada en 2014 como la tipografia
institucional de la Universidad
Nacional de Colombia.




Identificadores Elementos graficos de caracter tipografico que deben ir acompafados de los
elementos de identidad visual de la Universidad (escudo, logo-simbolo o
secu nda rios logotipo), los cuales, son requeridos por las dependencias de las diferentes

Sedes de la Universidad Nacional de Colombia para identificar o diferenciar,
productos, servicios o conmemoraciones '°. Dentro de los identificadores
secundarios se encuentran:

Elementos visuales de caracter

1. Identificadores de tipografico disefiados para conmemorar
aniversarios fechas significativas para la Universidad

Nacional de Colombia o cualquiera de
las dependencias de las Sedes de la R n
Universidad, son temporales y deben i
ir acompafiados de los elementos de Clncuenta
identidad visual de la Universidad o “Eﬁ’”r‘é’““‘s"”n”‘“
(escudo, logo-simbolo o logotipo) 1965 - eEIE

y del identificador visual de la
respectiva dependencia o el programa

académico'®.
2. Identificadores de Elementos graficos de caracter
productos o servicios tipografico que aplican tinicamente
para productos o servicios de las libr erl’ d
diferentes dependencias.

3 Identificadores visuales Elementos visuales que se caracterizan
de dependencias por ser identificadores de caracter
programas y gruﬁos tipografico y no contener figuras, fondos

o elementos graficos, con los que las

dependencias, grupos de investigacion,

museos, centros e institutos de la sin ab DIRECCION NACIONAL
Universidad pueden diferenciarse DE BIBLIOTECAS

y ser reconocidos en el desarrollo

de sus actividades académicas, de

investigacion y extension'”.
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Marca
nominativa de
la Universidad
Nacional de
Colombia

La Universidad Nacional de
Colombia detenta la titularidad de
la marca nominativa UNAL'®, la
cual se encuentra registrada ante
la Superintendencia de Industria 'y
Comercio.

Marcas Mixtas

de la Universidad

Nacional de
Colombia

Entre otras marcas mixtas de titularidad
de la Universidad Nacional de Colombia
registradas ante la Superintendencia de
Industria y Comercio, se encuentran:

el logo-simbolo entendido como el
conjunto del escudo y la razén social
“Universidad Nacional de Colombia”"?
asi como, el logotipo con las iniciales
“un” con la razén social “Universidad
Nacional de Colombia” alrededor de las
letras “un”?".

m° UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA

Marcas
registradas por
la Universidad
Nacional de
Colombia

Son los simbolos, logo-simbolos,
logotipos, palabras, o cualquier
simbolo que cumpla con los requisitos
para ser una marca, y sea reconocido
por la Superintendencia de Industria
y Comercio a través de un certificado
de registro con el cual se confieren
derechos y obligaciones para la
Universidad por ser su titular o
cotitular (segtn corresponda).

Programa
CUIDANDO A
LOS CUIDADORES

Titularidad y
cotitularidad

Calidad que detenta la Universidad
Nacional de Colombia cuando es tinica
propietaria (titular) o comparte la
propiedad (cotitular) de los derechos
exclusivos®' que se reconocen con

el registro de marca otorgado por

la Superintendencia de Industria y
Comercio™*.
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Titularidad de las marcas que Las marcas que sean creadas como resultado de las actividades académicas,

sean creadas como resultado de docencia o investigacion por los profesores, estudiantes, monitores,
de las actividades académicas, funcionarios administrativos y/o contratistas, seran de titularidad de la
de docencia o investigacion Universidad Nacional de Colombia®’.
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